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Enseigne commerciale : 
Type d’activité : 
Code NAF : 
Forme juridique : 
Nature de l'investissement : Montant de l'investissement total : 12 580€
Apport financier personnel : 
Le besoin de financement : 
 
LE CREATEUR
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Nom et prénom : 
Date de naissance : 
Adresse personnelle : 
Téléphone / Email : 
Situation actuelle : 
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Les produits et services que je vais proposer
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Contexte, tendances et organisation du marché de l’activité

Zone d’implantation
Informations relative à la zone d’implantation et à son choix
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Personnes ou entreprises à qui je vais acheter mes marchandises (services, produits finis, matières premières…) nécessaire pour la production ou à la réalisation des prestations
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Les personnes, organismes ou entreprises qui vont m’aider à développer mon entreprise.
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Les prix de vente
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Canaux de vente, moyens de communications
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Tableaux du plan financier prévisionnel
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